SEGMENTACION DE MERCADOS

Identificacion y caracterizacion de los segmentos del mercado

CARACTERISTICAS DE LOS SEGMENTOS

VARIABLE DE SEGMENTACION:

PRODUCTO: alimentos organicos vegetales (segmento 1) — café tostado organico con CBD
(segmento 2) — sector gastronomico, tortas y postres libres de azicar (segmento 3)
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Conclusién: productos diferenciados, con gran posibilidad de éxito, trazabilidad, certificaciones y
que generan un impacto positivo en la salud, con segmentaciones en el cual se esperan buenos

resultados.




